Blueprint WATW — Landing Page Ofire
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Type de contenu : Landing page commerciale B2B Usage IA : Base de
connaissance [ génération assistée |/ audit de conformité Audience cible :
Directeur Marketing / Directeur Communication ETI

ZONE 1 — PRE-TEXTE

Rdle : Capter, qualifier, promettre. Le visiteur décide de rester ou de partir ici.

Champ Contenu attendu Contraintes

Accroche Formulation du probleme Max 12 mots. Aucun

(H1) ou de la promesse centrale jargon. Orienté bénéfice

décideur

Sous-titre Développement de la 1-2 phrases. Pas
promesse + preuve de d'adjectifs creux
légitimité

Chapd Contextualisation du Max 3 phrases. Voix active.
probleme vécu par la cible Pyramide inversée

Signal de Chiffre, référence client, Factuel. Sourcé.

crédibilité durée dexpertise Immédiatement lisible

Parameétres de voix : AffGté, direct, sans rhétorique de vente. Le lecteur doit
se reconnaitre dans le probleme avant de lire la solution.

Critére de validation IA : Laccroche contient-elle un verbe d'action ou un
bénéfice concret ? Linformation essentielle est-elle dans les 15 premiers
mots ?

ZONE 2 — PROBLEME / TENSION

Rdle : Nommer précisément la douleur. Créer la résonance émotionnelle
avant largumentaire.
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Champ

Contenu attendu

Contraintes

Symptémes (3
max)

Tension
centrale

Transition

Situations vécues
par la cible

Ce que coute
linaction

Pont vers la
solution

Formulés & la 2e personne.
Concrets, pas abstraits

Chiffré si possible. Pas de
dramatisation gratuite

1 phrase. Marqgue le tournant
sans annoncer le CTA

Parameétres de voix : Empathique mais pas plaintif. WATW comprend le
probleme — elle ne le surjoue pas.

Critére de validation IA : Chaque symptoéme est-il formulé avec un verbe
concret ? Le bloc est-il autonome et compréhensible hors contexte ?

ZONE 3 — SOLUTION / OFFRE

Réle : Présenter l'offre comme la réponse logique et structurée au probleme

nommeé.

Champ

Contenu attendu

Contraintes

Nom de l'offre
Définition (1
phrase)

Ce sur quoi on

agit

Ce gu'on ne fait
pas

Intitulé + ™ si applicable Cohérent avec le

Ce que l'offre fait
concretement

3 a5 dimensions
d'intervention

Délimitation du
périmetre

BrandVoice Framework™

Verbe d'action + résultat
+ pour qui

Formulé en bénéfices,
pas en livrables
techniques

Optionnel mais puissant
pour les décideurs
exigeants
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Champ Contenu attendu Contraintes

Différenciation Ce que personne Factuel. Ancré dans
d'autre ne peut I'histoire ou la méthode
revendiquer WATW

Parameétres de voix : Stratégique, structuré, sans surpromesse. L'offre
s'explique, elle ne se vend pas.

Critére de validation IA : Le nom de l'offre, la définition et les dimensions
dintervention forment-ils un bloc sémantiquement cohérent ? Le lecteur
comprend-il en 30 secondes ce quiil obtient ?

ZONE 4 — PREUVES

Réle : Transformer la promesse en certitude. C'est la zone E-E-A-T de la
page.

Champ Contenu attendu Contraintes

Résultats KPIs mesurés sur Format : chiffre + contexte +
chiffrés missions réelles source interne

Témoignage Citation directe + Max 3 lignes. Pas de

client fonction + secteur superlatifs. Fonction et

secteur obligatoires

Cas dusage Description d'une Format : probléeme —
situation résolue intervention — résultat. Max
5 lignes
Signaux Années d'expertise, Factuels, datés si pertinent
d'autorité volume formé,

publications

Parametres de voix : Les preuves parlent. WATW ne commente pas ses
propres témoignages.
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Critére de validation IA : Chaque preuve est-elle autonome ? Contient-elle
les BW minimum (qui, quoi, résultat, secteur, contexte) ?

ZONE 5 — PROCESSUS / ETAPES

Réle : Réduire la friction & lengagement. Le décideur veut savoir ce qui
lattend.

Champ Contenu attendu Contraintes

Ftapes (3 & 4 Séquence de la Formulées avec un verbe

max) mission d'action. Chronologiques

Durée Délai par étape ou Réaliste. Jamais de vague
indicative global ‘selon votre contexte” seul
Cequele Implication Formulé positivement. Montre le
client fait attendue coété client partenariat

Parameétres de voix : Clair, rassurant, sans jargon process. Le lecteur doit
visualiser le déroulé.

Critere de validation IA : Le bloc processus est-il lisible sans les zones 2, 3 et
4 ? Chaqgue étape commence-t-elle par un verbe ?

ZONE 6 — CIBLE / QUALIFICATION

Roéle : Aider le lecteur d se reconnaitre — ou non. Qualifier avant le CTA.

Champ Contenu attendu Contraintes

‘Clest fait 3 d 4 situations Formulées en symptémes, pas en
pour vous déclenchantes profils sociodémographiques

Si...
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Champ Contenu attendu Contraintes

‘Pas encore 1 & 2 conditions Optionnel. Renforce la crédibilité
pour vous préalables et évite les mauvaises entrées
Si...

Parametres de voix : Franc. Respectueux. WATW ne court pas apres tout le
monde.

Critére de validation IA : Les situations déclenchantes sont-elles formulées
avec des verbes d'état ou d'action concrets ? Evitent-elles les qualificatifs
vagues ?

ZONE 7 — CTA PRINCIPAL

Rdle : Convertir. Une seule action. Claire, sans ambiguité.

Champ Contenu attendu Contraintes

Libellé du Verbe d'action + Max 5 mots. Pas "Cliquez ici” ni

bouton bénéfice immédiat "En savoir plus’

Micro-texte sous Réduction de la 1 phrase. Répond a l'objection

le bouton friction finale implicite

CTA secondaire Alternative pour les Moins saillant visuellement.
non-preéts Oriente vers un contenu de

nurturing

Parameétres de voix : Direct. Pas diinjonction. Le CTA est une invitation, pas
une pression.

Critere de validation IA : Le CTA est-il compréhensible sans lire le reste de la
page ? Le micro-texte répond-il d une objection réelle ?

PARAMETRES GLOBAUX DE LA PAGE
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Dimension Regle
Longueur 600 & 900 mots hors témoignages et CTA
totale

Hiérarchie H

Chunking

Pyramide
inversée

VOix
Lisibilité
machine

Interdits

H1 unique / H2 par zone / H3 pour les sous-champs si
nécessaire

1 idée par paragraphe. Max 4 lignes par bloc de texte
courant

La promesse centrale doit étre lisible dans les 100
premiers mots

Active. 2e personne (vous). Zéro adjectif sans preuve
associée

Chaque zone doit étre extractible et compréhensible de
fagon autonome

"Solution innovante’, ‘accompagnement sur-mesure’,
‘expertise reconnue’ sans preuve
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