
Contenu. Marketing. Performance.

Comment une marque B2B installe 
son autorité éditoriale à l’ère de l’IA



Au programme 

● Diagnostic  : L'écart ambition/réalité de l'autorité éditoriale
● Actifs  : Du savoir-faire tacite aux frameworks propriétaires
● Gouvernance  : Aligner les équipes avec le modèle COS™
● Marque Source  : Être cité par les IA, pas paraphrasé
● Action  : Votre feuille de route selon votre maturité



Muriel Vandermeulen 

Fondatrice & Directrice

● +20 ans en ingénierie éditoriale B2B

● BrandVoice & Offre Claire Framework™

● 1er ouvrage sur la stratégie de contenu

● Réviseure références américaines sur la 

content strategy (Éditions Eyrolles)

● +7 000 abonnés sur Webikeo & LinkedIn

https://webikeo.fr/chaine/content-marketing-performance/share
https://www.linkedin.com/in/murielvandermeulen




































e-mail hello@wearethewords.com
fb. lk. x @wearethewords
chat wearethewords.com

+32 (0)2 340 16 82
70 Rue aux Laines
1000 Bruxelles
Belgique

+33 (0)1 84 17 82 43
21-23 Blvd Haussmann
75009 Paris
France


