PLANIFIER NE SUFFIT PLUS : COMMENT
STRUCTURER UN URAI SYSTEME EDITORIAL
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AU PROGRAMME

o LE PLAFOND DE VERRE : POURQUOI VOTRE CALENDRIER CEDE SOUS LA PRESSION

o CHANGEMENT DE PARADIGME : CALENDRIER US SYSTEME EDITORIAL PILOTE

o I'IRCHITECTURE COS : DE I'IDEE TECHNIQUE A I'ACTIF MARKETING SANS FRICTION
o GOUVERNANCE, CONFIANCE, BUYABILITE : LES 3 RESULTATS D'UN SYSTEME QUI TIENT
o PAR Ol COMMENCER : MESURER UOTRE MATURITE EDITORIALE"




MURIEL VANDERMEVLEN
FONDATRICE + DIRECTRICE

o +20 ANS EN INGENIERIE EDITORIALE B2B

o BRANDVOICE + OFFRE CLAIRE FRAMEWORK™

® )ER OUVRAGE SUR LA STRATEGIE DE CONTENY

o REVISEURE REFERENCES AMERICAINES SUR LA
CONTENT STRATEGY (EDITIONS EYROLLES)

o +7 000 ABONNES SUR WEBIKES + LINKEDIN
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https://webikeo.fr/chaine/content-marketing-performance/share
https://www.linkedin.com/in/murielvandermeulen
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- TECH & INDUSTRIE B2B -

Planifier ne
suffit plus.

Devenir souverain : L'avenement du
Content Operating System (COS)
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Produire du contenu n'est
pas une affaire de redaction.

Dans I'Industrie, la Tech ou I'Energie, vous
jonglez avec des variables critiques :
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Cycles de Experts Exigences de Multiplicité
vente longs techniques conformité des canaux
(SMEs) débordés  strictes
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Le paradoxe de I'accélération

Volume / )\
Capacite [Lr Lo s LB e e sl lanl b Lo /-==_ Volume de production (IA)

-‘ Explosion de la
‘| dette éditoriale

— 4 Capacité de gouvernance
(outils artisanaux)

s
Temps




i :Eanmn U ERRmNI

— | 1. Conception =>| 2. 3. Publication => 4. Di b-—Ss
1 @ N NN/ —ThE v %3: 11 @

T OllT (?Il, IIOIIS [ 'Il llEZ DEIII. T fll NE Slll-'l-'l T PllIS DIINS [ 'lNDlIS TKIE, lll TECH 0
B 'ENERGIE, UN CALENDRIER BIEN TENU NE PROTEGE NI UOTRE COHERENCE DE

ERMARQUE, NI UOS FLUX DE UALIDATION, NI UOTRE BUYABILITE. S



‘Qu'est-ce qu’'un Content Operating System (COS) ?

Une architecture robuste pour modéliser vos processus et gouverner
I'information technique, sans noyer vos équipes.
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Sondage

Et vous, vous pilotez quoi exactement ?

Excel / Trello
@ Mélange d’outils

Systeme structuré

) Rien de formalisé




. Le Moteur COS™ : ] b

Les 6 Piliers Integres ;
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Le contenu n'est plus une suite d'actions e
CL) o Iisolées, c'est un systeme en synergie.
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Poser les fondations :
Intelligence & Structure.
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1. Audience

Connaissance reelle des
segments (Social Listening,
CRM, LinkedIn, Zero-party data).
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2. Topics & SEO

Organisation des hubs éditoriaux.
Alignement précis sur le funnel :
TOFU (Attention) / MOFU
(Considération) / BOFU
(Conversion).
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L'usine de production . 3. Cadence & Formats
Orchestration & Portee.
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Piloter les volumes par la production modulaire.
Transformer un rapport technique complexe en
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articles, vidéos, et infographies.
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Diffusion multicanale orchestrée. Recyclage intelligent £
pour maximiser la durée de vie de chaque actif.
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La boucle de valeur : ROl & Mesure.
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5. Business Goals

_@l} conversion. Lier les actions au cycle de vente.

Aligner chaque actif sur I'acquisition, le lead nurturing et la

MAEET
CFFSCEEREY

6. Performance & Analytics

Mesure, pruning (nettoyage) et priorisation pilotés par la donnée.
Ajustement continu via le score éditorial.
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L'orchestration responsable : Humain & |A

Pré-mache
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Résultat #1 : Gouvernance Absolue.

AVANT COS™ : Risque Métier AVEC COS™ : Maitrise & Avantage

INCIDENTS Q
Erreur de contenu = Faute métier. Validation stricte, workflows clairs,
Contradictions, risques juridiques, voix de marque cohérente.

perte de confiance. Improvivisation -> Maitrise.
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vRésultat H2:
Confiance Profonde.
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Geénérer la confiance par I'exactitude. Un
discours expert et inébranlable de bout en
bout—qu'il s'agisse de transition eénergétique,
d'équipements industriels ou de logiciels SaaS.




Résultat #3 : Buyabilite et Croissance.

Outils d'Aide a
la Vente

Matiere Brute » Couche COS™ ==

Résultat COS™ :

3
% Transformation Structurée : Convertit le contenu brut en outils de vente fiables.
g Outils Actionnables : Directement utilisables pour accelérer le cycle de vente.

Décision Facilitée : La clarté et la cohérence comme avantage concurrentiel B2B.




L'impact métier d’'une
architecture outillee.
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SaaS$ (Scale-up)
Avant : 7
11 10 articles/mois, P
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Resultat COS™ :

Alignement sur intentions
business et intégration
| SEO au cycle de vente.
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1| Rapports techniques
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denses et confidentiels.
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Resultat COS™ :

Transformation en articles
vulgarisés et briefs comm.

| (durée de vie maximisée).
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E-commerce B2B
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Avant:
| Fiches produits isolées.
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Resultat COS™ :

Connexion aux hubs
éditoriaux, trafic doublé et

| conversion optimisée.
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La trajectoire de v
maturité du systeme. TSt 3,
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Rendez votre
souveraine.
Passez d'une logique de production
subig é.une logique de pilotage
systémique.

marque

- Mesurez votre

maturiteé éditoriale

- Mesurez votre maturité éditoriale

EI

+| = Déployez votre architecture COS™

| - Rejoignez l'intelligence collective
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wedarethewords

e-mail hello@wearethewords.com

fb. Ik. x @wearethewords

chat wedrethewords.com

+32 (0)2 340 16 82 +33(0)18417 82 43

70 Rue aux Laines 21-23 Blvd Haussmann
1000 Bruxelles 75009 Paris

Belgique France




